












































































































































































































































































































































































































































































































































La communication
d’entreprise

pAS A pAS

Communiquer, a une période ol le consommateur s'approprie les nouvelles
technologies et développe trés vite de nouveaux usages, est indispensable
pour faire émerger sa marque et ses produits face a la concurrence. Mattriser
les bases de la communication pour anticiper, développer, réagir, faciliter
le changement et consolider 'acquis est un gage de pérennité pour toute
entreprise aux premiéres étapes de sa vie:

L/| Bien gérer sa notoriété et sa marque d'entreprise.
£/ Renforcer son processus commercial.

L/| Etablir une stratégie de communication en trouvant le juste équilibre entre
actions et moyens.

b/ Optimiser sa communication aupres de ses équipes, partenaires et four-
nisseurs.

Agneés Buys Mauleon, actuellement Marketing & Communications Mana-
ger chez i2S, est une spécialiste de la communication et du marketing,
qu'elle a exercés dans divers secteurs d'activité, de la start-up a la PME,
ou elle a accompagné des entreprises dans |'élaboration de leur stra-
tégie de communication. Elle anime également des cours et des sémi-
naires en communication a I'lSEG Marketing & Communication School
de Bordeaux.

Apres avoir fondé a Bordeaux une agence spécialisée dans la communi-
cation de projets culturels conseillant artistes, galeries d'art et entreprises,
Emélie Gooding est aujourd’hui responsable Communication et Partena-
riats pour le musée des Arts décoratifs et du Design de Bordeaux. Elle
intervient également & I'"CART (Ecole des métiers de la culture et des
marchés de l'art).
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